


Zaproszenie

Segmentacja Ziemian

Zapraszamy do objecia patronatu nad specjalng edycja projektu
LZiemianie Atakuja!”. W 2025 roku mamy zamiar przygotowac E B
i rozdystrybuowac praktyczny przewodnik komunikacji, potrzebny do | 2022 vs 2024
realizacji celow klimatycznych. Politykom, samorzagdowcom, firmom
| organizacjom pozarzadowym. Jak zwykle pod marka ,Ziemian” — atrakcyjna
forma i najwyzsza jakos¢ w dobrej cenie 0.00 PLN.

. 20%20% .

Wiemy jak to zrobic, wiemy z kim to zrobic. Skorzystamy z dorobku ,Ziemian”.
Mamy szczegotowo rozpisany proces, uwzgledniajgcy nawigzanie do _ i
realnych potrzeb Ziemi, szukanie insightow, wypracowanie i przetestowanie ; Mleczelry e s

konceptow komunikacyjnych oraz przygotowanie i promocje raportu i ! Prawdziwi skolodzy~éwiadomi,  Ekolodzy fasado g
poradnikow aktywni, dia planety wszystko!  sie, ale nle sq gof 2"

czywiste zmian)

Wyzwaniem jest finansowanie, bo koszt projektu moze byc¢ zbyt duzy dla
jednego klienta. Proponujemy zatem wykup ,cegietek” i objecie tytutu
patrona projektu ,Ziemianie Atakujg! — nowe narracje”.

Jesli uda nam sie zebrac odpowiednio duzo ,cegietek”, przygotowane
pomysty przetestujemy w innych krajach Europy, czyniac projekt
miedzynarodowym. Oferte skalkulowalismy tak, by byto to mozliwe.

Zapraszamy do wspotpracy,

Lata Dwudzieste i Partnerzy
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< Wrééna onet
"Ziemianie atakuja": mniej obchodzi nas klimat,

jestesmy coraz bardziej wygodni i leniwi

Obojetnos$¢, wyparcie problemu i stawianie na pierwszym miejscu wtasnego komfortu powodujz

ze od 2020 r.
. NAJNOWSZE ~ FAKTY ~ POLSKA  WARSZAWA v
taka SwiadomiRwsP4

remmawzcwl 1 Polacy w "spotecznym kokonie". Grupa sktonnych
aktywnie dziata¢ topnieje

B m.pl Polska Swiat Gospodarka Sport Antena Podcasty

Polacy coraz bardziej obojetni wobec
zmian klimatycznych. Jest nowy raport
"Ziemianie Atakuja!"

- Musimy nauczy¢ sng

konsumpciji, maja § = Telewizja Internet Prasa Reklama Radio
Trzeba oczekiwaé
programach. Inacz

onfiikt pstnoc . Al 2MiaNy klimatu juz Polakom
Polskim Radiu 24| Przynajmniej w deklaracjach

Polacy coraz bardziej uodparniaja sie na zmiane klimatu, przy

onet

Polacy odwracaja sie od ochrony klimatu.
"Choroba przyszta i trzeba z nig zy¢"

Kiedy w 1. sezonie serialu bohaterowi grozi $mier¢, przyglgdamy sie mu
w napieciu. Gdyby niewiele si¢ zmienito i czyhajgce na niego zagrozenie

Dlatego nic dziwnego, ze coraz mniej oséb obchodzi klimat. Ciggle czytamy
nagtéwki o tym, ze nasza cywilizacja zmierza ku katastrofie i nie czujemy,
ze mozemy z tym cokolwiek zrobi€.

Polacy nie chca rezygnowac ze stylu zyci
szkodzi planecie. Nowe badanie 3

Polacy majg $wiadomos$¢ zmian klimatuy, ale nie chca rezygnowac ze stylu zycia, ktéry przyczynia sie do
wzrostu ilosci emisji oraz odpadéw — wskazuje nowy raport ,Ziemianie Atakujg!” przygotowany przez
Agencje Lata Dwudzieste i Kantar Polska.

wyglgdato praktycznie tak samo w 7. sezonie, stracilibySmy zainteresowanie.

Raport ,Ziemianie Atakuja!” w 2024 r. obnazyt
drastyczny spadek zaangazowania spoteczenstwa
W dziatania majace na celu unikniecie katastrofy
klimatyczne,j.

Pogtebiona analiza wynikdw oraz monitoringu
mediow oraz przekazow reklamowych wskazuje
na to, ze popetniony zostat btad komunikacyjny
w skali makro.

Najpowaznigjsze wyzwanie wspotczesnego Swiata
nie doczekato sie konsekwentnej i profesjonalnej
komunikacji. Polacy coraz mniej majg ochote
wspieracC dziatania pro srodowiskowe, bo nie
rozumiejg ich sensu lub rozumieja je na rozne
sposoby. Nie podnidst sie takze stan wiedzy — nadal
jako spoteczenstwo ledwo zdajemy (na dwojke z
plusem) test wiedzy o srodowisku.

Firmy, wiadze, NGQO’sy dziatajg osobno. Kazdy szuka
swojej narracji. Powstaje chaos.
Niniejsza propozycja to pomyst

jak naprawicé ten btad.



,Gdyby sitwa ztych psychologow
zgromadzita sie w tajnej podwodnej bazie,
aby wymysli¢ kryzys, do poradzenia sobie
z ktérym ludzkos¢ bytaby beznadziejnie

przygotowana, nie mogliby zaproponowac
nic lepszego niz zmiana klimatu”.

Oliver Burkeman, The Guardian

W 2025 roku zorganizujemy spotkanie
sitwy doskonatych ekspertow, z ktérymi
wypracujemy w koncu jezyk zapobiegania
katastrofie klimatycznej. Wypracowany
poradnik przekazemy wszystkim
politykom, samorzgdom, firmom

i NGO’som. Bezptatnie.

Lata Dwudzieste



W tym dokumencie znajdziecie:

1. 2. 3. 4.,

DIAGNOZE PODEJSCIE PLAN PROPOZYCIE

Dlaczego mamy problem ze Nasz pomyst jak to rozwigzac. Jak to zrobimy? Porzadnie. A tu Chcecie wesprzec ten projekt?
spotecznym poparciem takich Banalnie prosty, sami sie dziwimy, giéwne elementy procesu. Te, na Mamy pomyst, mamy know-how,
zmian, ktore spowolnig zmiane ze nikt tego jeszcze nie zrobit. ktore potrzebujemy finansowania. mamy kontakty, mamy partnerow
klimatu i pozwolg uniknac merytorycznych. Teraz

potrzebujemy finansowania.
A umiemy sie odwdzieczyc!

katastrofy?
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Spoteczenstwo: ,,dosc juz o tej zmianie klimatu”

To jest spoteczenstwo. >

ROzni ludzie, rozne postawy, rozne zachowania. Takze wobec
problemu katastrowy klimatyczne,j.

63% z nich uwaza, ze ,stan, w ktorym znalazta sie Ziemia jest
powazny i wymaga natychmiastowych dziatan™:. Niestety, ich
wiedze o mozliwych do podjecia dziataniach mozna ocenic na
,dwojke z plusem”™. Sq zagubieni i w efekcie odwracaja sie od
problemu katastrofy klimatycznej, starajgc sie ,jakos zyc”.

Tylko 5% z nich jest w stanie aktywnie dziata¢ na rzecz unikniecia
katastrofy klimatycznej.*

Coraz rzadziej uwazajg, ze sami sg W stanie cos wskorac. Ich oczy
kierujg sie na wiadze (centralne i samorzadowe), biznes (przede
wszystkim duze firmy), a takze organizacje pozarzadowe.*

Wiecej dowodow? Zapraszamy na www.ziemianieatakuja.pl!

Partner merytoryczny Wspierajqcy partner merytoryczny
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Spoteczenstwo: mieszkancy, wyborcy, pracownicy, konsumenci

Od 2019 roku zmiana klimatu i katastrofa klimatyczne przedarty sie
do komunikacyjnego mainstreamu. Same polskie media przez
ostatnich piec lat uzyty terminu ,zmiany klimatyczne” az 1570 717
razy!

O zmianie klimatu, dewastacji Srodowiska i koniecznosci
transformacji mowig osobno:

« Firmy (realizujac strategie ESG badz starajac sie nawigzac¢ wiez z
odbiorcg wykorzystujgc napiecie konsumenckie w tym
obszarze).

« Politycy wtadz centralnych oraz politycy samorzadowi (starajac
sie przekonac mieszkancow do akceptacji nowych norm lub
probujac zyskac sympatie przed wyborami.

« NGO'’s (realizujgc swoje statutowe kampanie)

« Pracodawcy, czyli wszyscy powyzsi razem wzieci (starajgc sie
wyttumaczy¢ swe dziatania pracownikom)]

Po pieciu latach prowadzenia projektu ,Ziemianie Atakuja!”, mozna
stwierdzic, ze taka rozdrobniona komunikacja nie tylko nie
przyniosta zamierzonych efektow, ale okazata sie
przeciwskuteczna (spowodowata demobilizacje i spadek
aktywnosci odbiorcow).

*"Ziemianie Atakujg” 2024, Lata Dwudzieste i Kantar, N=1101
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W naszej ocenie catosciowa komunikacja o zagrozeniu
klimatycznym i koniecznosci transformacji prowadzona jest w
sposob chaotyczny, przy uzyciu roznych, nie zawsze
sprawdzonych insightow i argumentow. Komunikacja jednego z
najpowazniejszych wyzwan przypomina szum informacyjny, ktory
zapanowat na budowie Wiezy Babel.

W komunikacji najwazniejszego wyzwania wspotczesnych
czasow zabrakto dorobku marketingu.



| jak tu nie mie¢ ,,budyniu” w gtowie?

2,4 min ,!

,Neutralnosc klimatyczna.”,Zielona
transformacja.”,Zeroemisyjnosc.”,Odnawialne zrodta energii
(OZE).” Efektywnos$¢ energetyczna.”,Inwestycja w /
przysztos¢.”, Transformacja w kierunku zrownowazonego
rozwoju.” ,Transport publiczny zamiast prywatnych —
\

\ 2477 tys.

gmin

,Dieta planetarna.”,Lokalne i sezonowe
— produkty.”,Redukcja miesa w
diecie.”,Odpowiedzialne jedzenie.”,Zero waste
— kitchen.” ,Etyczne wybory zywieniowe.” Kupuj
-

Swiadomie.” ,Dziataj lokalnie, mys| globalnie.”, Kazdy
krok sie liczy.”,Razem dla przysztosci
planety.”,Zmieniaj Swiat, zaczynajac od siebie.”, Twoje
wybory majg znaczenie.”,Nie mamy planety B.”

aut.”,Mobilnos¢ miejska.”,Zrbwnowazona
mobilnosE.”,Zeroemisyjny transport.” , Rower to
przysztos$¢.” Miasta przyjazne pieszym.”,Car-free day” (Dzien
bez samochodul).

103 tys. \é , 66

NGO’sow partii politycznych

Partner merytoryczny Wspierajqcy partner merytoryczny
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MAMY ROZWIAZANIE




Uprosémy nasze cele

Kompendium wiedzy i inspiracji ,Ziemianie Atakujg!” powstato po spotkaniu
prawie trzech tuzindw ekspertow srodowiskowych i klimatycznych. Podczas
warsztatow wypracowane zostaty trzy priorytetowe obszary dziatania.

Moze nie mowmy juz o zmianie klimatu i o katastrofie klimatycznej. Chyba nam to
nie wychodzi. Badanie ,Ziemianie Atakujg!” udowadnia to niestety dobitnie.
(Nieumiejetna i nieskoordynowana) komunikacja przyniosta odwrotny efekt — duzy
spadek zainteresowania tg tematyka wsrod Polakow.

Skupmy sie na tych trzech kluczowych obszarach i stworzmy dla nich strategie
komunikacji oraz poradnik dla kluczowych graczy, ktérzy moga i chcg zmiany w
organizacjach i spotecznosciach. Czesto chca dobrze, tylko sg pozbawieni
odpowiedniego jezyka.

Stworzymy trzy praktyczne poradniki komunikacji, ktéra powinna towarzyszyc
madrym zmianom (zauwazyliscie, ze nie uzywamy stowa ,transformacja”? To nie
przypadek — po kilkudziesieciu projektach juz wiemy, ze to stowo znajdzie sie w
poradniku na liscie stow zakazanych).

Czwarty poradnik bedzie dla pracodawcow — wszystkich, ktérzy majg ktopot z
zaangazowaniem swoich pracownikow w realizacje celow pro srodowiskowych i
ze zrozumieniem tych celow.

Zrodto: "Ziemianie Atakuja!l”, Kantar i Lata Dwudzieste
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3 obszary do poprawy

wypracowane przez ekspertéw ,Ziemianie Atakujqg!”

Energetyka

Odejse od paliw kopalnych,
inwestowac w rozwoj
alternatywnych Zrodet energii,

zmniejszgNie SRergoeonnosci.

Rolnictwo

Zminimalizowac efekty produkcji
szkodliwej dla klimatu (w tym
produkcji migsa). Rozwijaé roinictwo
w oparciu o produkty przyjazne dla

planety: fatwo dostepne i lokalne.

Transport

Wprowadzic opodatkowanie
emisyjnych (gfownie CO:)
srodkow transportu przy
jednoczesnym rozwoju taniego
| praystepnedo transportu

Plblicznego.




Efekt: jesieniag 2025 roku...

PRAKTYCZNY PORADNIK

294 mln JAK KOMUNIKOWAC ZMIANY | ANGAZOWAC LUDZI W DZIAEANIA,
firm KTORE (TAK NAPRAWDE)

MAJA POMOC W UNIKNIECIU KATASTROFY KLIMATYCZNEJ
103 tys.

TRZY, GORA CZTERY NAJWAZNIEJSZE CELE

NERTBer : " 10-15 SLAJDOW NA CEL
dostanie do dyspozycji: .
PRZYSTEPNY JEZYK | ANGAZUJACA FORMA
2477 ty50 WYKORZYSTAMY DOROBEK NAUKOWY MARKETINGU:
gmin

KLUCZOWE INSIGHTY DLA KAZDEGO CELU

BENEFITY DLA ODBIORCOW | KONCEPTY KOMUNIKACYJNE
66 RTB

partii politycznych TONE OF VOICE | JEZYKOWE DO’S & DONT’S
PRZYKEADOWE KEY VISUALS

KROTKI PORADNIK WYMAGAN PRZETARGOWYCH

POZA TYM: RAPORT PODSUMOWUIJACY CALY PROJEKT
| KONFERENCJA TOWARZYSZACA PREMIERZE



sZiemianie” a przewodnik ,Nowe narracje”

NOWE NARRACJE

pra [tCZ )p Ze“’Od“ k Omuy C)’ 1
y

nikq

Czas cykliczny pomiar jednorazowy poradnik
rozmiar duzy raport krotki, uzyteczny przewodnik
perspektywa helicopter view fokus na komunikacje

rola dostarczenie wiedzy i inspiracji dostarczenie praktycznych wskazowek
zasieg Polska Europa




JAK TO ZROBIMY?




Spotkanie czterech swiatow

Podstawa naszego projektu jest odbudowanie potaczen, ktdre zostaty zerwane po rewolucji
przemystowej. Podstawg dziatania nowozytnego tadu jest specjalizacja. Od wczesnych lat
szkolnych wybieramy kierunek edukacji, porzucajac rok po roku kolejne dziedziny nauki.
Pogtebiamy zrozumienie naszego waskiego pola, ale tracimy kontakt z dorobkiem innych
dziedzin.

Nie nazwano by rowu oceanicznego i licznych miast nazwiskiem uczonego Alexandra von
Humboldta, nie bytoby takze wszystkich jego odkryc, gdyby nie umiejetnosc i otwartosc na
potaczenie réznych dziedzin nauki i kultury. Nie powstatyby tak wartosciowe opisy
mechanizmow dziatania natury, gdyby nie ta otwartosc, ktorej najlepszym przyktadem byta
przyjazn i wspotpraca z Johannem Wolfgangiem von Goethe...

W projekcie potagczymy cztery Swiaty. Spotkaja sie ludzie, ktorzy nie chodza ze sobg ,na
piwo”. Zorganizujemy arene wspotpracy:

- Swiata nauk $cistych (w tym fizyki, i nauki o klimacie)

- Swiata nauk spotecznych (w tym ekonomii, socjologii i psychologii]
- Swiata nauk humanistycznych (w tym literatury, historii i filozofii)

- Swiata tworcow (pisarzy, kompozytorow, grafikdw, aktoréw])

Energie i insighty ptynace z potaczenia czterech swiatow potaczymy z wiedzg marketingowa
I umiejetnoscig tworzenia strategii komunikacji.

Partner merytoryczn Wspierajqcy partner merytoryczn
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Partnerem merytorycznym ,Ziemian” jest od 2019 r. UN Global Compact Network Poland.
Premiera pierwszej edycji raportu, dzieki specjalnemu telemostowi, miata rownolegle
miejsce na szczycie ONZ w Nowym Jorku. Od 2022 r. raporty ,Ziemianie Atakujg!” recenzuje
Rada Klimatyczna przy UN Global Compact Network Poland.

Od 2024 r. wspierajagcym partnerem merytorycznym jest Forum Odpowiedzialnego Biznesu.
Dzieki tej wspotpracy raport zostat rozbudowany o sekcje przeznaczong dla matych i
srednich firm.

Realizujac projekt ,Ziemianie Atakujg! — nowe narracje” chcemy nawigzac nowe partnerstwa,
ktore beda miaty na celu dotarcie do wiekszej grupy firm, samorzadow oraz NGO’'sow — do
wszystkich, ktorzy prowadzili i beda prowadzi¢ kampanie komunikacyjne poruszajgce

kwestie przeciwdziatania zmianie klimatu oraz towarzyszace dziataniom transformacyjnym
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Partnerzy projektu:

- UNGC Network Poland (wspotpraca miedzynarodowa, recenzja Rady
Klimartcznej, oraz kontakt ze $wiatem polityki i biznesul]

- Forum Odpowiedzialnego Biznesu (wspotpraca z najwiekszymi firmami)

Planowane nowe partnerstwa komunikacyjne, zwiekszajgce zasieg razenia
projektu:

- Krajowa Izba Gospodarcza (dotarcie do dziesigtek tysiecy matych i
$rednich firm])

- Zwigzek Miast Polskich (dotarcie do samorzadow])

- Koalicja Klimatyczna (dotarcie do NGO’séw zajmujgcych sie
przciwdziataniem katastrofie klimatycznej)

W zwigzku z charakterem projektu zamierzamy tez wspotpracowac z innymi
organizacjami i osrodkami naukowymi, takimi jak: Forum Energii, Fundacja
Promocji Pojazdow Elektrycznych, Szkota Gtoéwna Gospodarstwa Wiegjskiego,
GreenREV Institute, Instytut Spraw Publicznych.



Agenda spotkania Czterech Swiatéw w KUMAKu

Przedstawiciele Czterech Swiatow spotkaja sie w Mazurskim Centrum Biordznorodnosci i Edukacji KUMAK —
miejscu, w ktorym wszyscy poczujemy harmonie z naturg, a przed rozpoczeciem pracy zanurzymy sie w
przyrode zarowno imersyjnie, jak i w tradycyjny sposob.

23 czerwca

24 czerwca

25 czerwca

10:00 — wyjazd specjalnym zielonym
pociggiem do Olsztyna, w
wagonie prezentacja
wprowadzajaca

12:00 — przesiadka do zielonego
autobusu do Mikoftajek

14:30 — obiad w hotelu w Mikotajkach

16:00 — wyjazd do KUMAKu

16:30 — wycieczka w nature z
przewodnikiem

18:30 — fuckup session (prezentacja
bteddw w kampaniach
prosrodowiskowych przez ich
autorow])

20:00 — powrdt do hotelu

20:15 — kolacja i posiaddwka

8:30 — Sniadanie

9:30 — wyjazd do KUMAKu

10:00 — zwiedzanie ekspozycji ,,co jest
pod woda, wsrdd drzew, traw | w
ziemi”

11:30 — stan Srodowiska AD 2025 — czy
grozi nam katastrofa klimatyczna i
jak jej zapobiec

12:30 — podsumowanie wnioskow z
LZiemian” i innych badan
spotecznych

13:00 — prezentacja wypracowanych
wczesniegj celow
Srodowiskowych (do zbudowania
przekazoéw komunikacyjnych])

13:45 — lunch

15:00 — Sesja Open Space — jak
skutecznie realizowac cele
Srodowiskowe, zyskujgc poparcie
mieszkancow, wyborcow,
konsumentow i pracownikow

19:30 — kolacja w Mikofajkach i
zaciesnianie wiezi

8:30 — Sniadanie

9:30 — wyjazd do KUMAKu

10:00 — warsztaty — tworzenie
konceptow komunikacyjnych do
realizacji celow srodowiskowych

12:00 — przerwa

12:30 — prezentacja konceptow
komunikacyjnych

13:00 — dyskusja argumantacyjna
Swarmcheck — wybor celdw
priorytetowych

14:30 — Lunch

15:30 — powrot zielonym autobusem do
Warszawy

Partner merytoryczny Wspierajqcy partner merytoryczny
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Testy konceptow komunikacyjnych

Wypracowane koncepty komunikacyjne zamierzamy przetestowac w Polsce, a w przypadku
zebrania odpowiednich srodkow, takze w 7 innych krajach europejskich.

Nie tylko Polska boryka sie z brakiem wypracowanej narracji wokot katastrofy klimatycznej,
wiec spodziewamy sie, ze wypracowane koncepty mogag stac sie przydatne takze w innych
krajach Europy. Sprawdzimy to w badaniu.

Kwestionariusz badania oprdocz testowanych konceptow bedzie zawierat takze baterie pytan
charakteryzujgcych stosunek do zmiany klimatu i Srodowiska naturalnego na bazie
kwestionariusza ,Ziemianie Atakuja!”.

OBECNE FINANSOWANIE PROJEKTU POZWOLI NA PRZETESTOWANIE KONCEPTOW W
POLSCE. W PRZYPADKU POZYSKANIA DODATKOWYCH SRODKOW, TESTY BEDA
ROZSZERZANE NA INNE KRAJE EUROPY.

Partner merytoryczny Wspierajqcy partner merytoryczny
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¥’ / Network Poland e .
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Efekt projektu

Efektem projektu bedzie jeden raport podsumowujacy caty
proces przygotowania strategii komunikacji, wzbogacony o
artykuty eksperckie i zrodta z inspiracjami.

oraz PORADNIK HOLVADIN 4 PORADNIK
Cztery zwiezte, krotkie poradniki komunikacji do realizacji KOMUNIKACYJNY KOMUNIKACYJNY KOMUNIKACYIJNY

wypracowanych celow klimatycznych.

W przypadku poradnikdw stawiamy na zwieztosc, krotka i E } %
czytelng forme oraz prostote, wszak zatozeniem projektu jest o (o)
fakt, ze przewodniki oddajemy w rece takze matych

pO‘?'m‘OtﬁW (m da*V,Ch. fgm’ matych Saitanzaﬂ'éwll’( ktore .'Ije . TRANSFORMACJA TRANSFORMACJA ZMIANA SPOSOBU
Majq struktur | goswiaaczenia w proresjonaine)] kKkomunikacl. .
ENERGETYCZNA TRANSPORTU ZYWIENIA

PORADNIK
KOMUNIKACYINY

DLA
PRACODAWCOW
Sekcje poradnikow:

1. Gtowne cele klimatyczne 10-15 stronicowy krotki 10-15 stronicowy krotki 10-15 stronicowy krotki 10-15 stronicowy krotki
2. Paleta insightow poradnik komunikacyjny poradnik komunikacyjny poradnik komunikacyjny poradnik komunikacyjny
3. Rekomendowane koncepty komunikacyjne

4. RTB “

5. Z;)E:Z;); g/]mce (w tym stowa rekomendowane i stowa | R AP O RT P O D S U M OWU J A CY

6. Przyktadowy visual W Najwazniejsze wnioski i inspiracje z procesu powstawania strategii komunikagji

7. Rekomendacje do konstrukcji przetargow

Partner merytoryczny Wspierajqcy partner merytoryczny

Lullll]l\[fl‘[ @ oo W
n w Network Poland gg:gmmzm"mo 19
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Komunikacja

Po zakonczeniu pracy nad przewodnikami i raportem, czeka nas faza komunikaciji, tak by
praktyczna wiedza dotarta i byta w praktyce wykorzystywana przez samorzady,
politykow, firmy i NGO’sy. Zamierzamy wykorzystac nastepujgce narzedzia:

1.

2.

Social media [swoje i patrondw oraz partnerow)

Strone www (landing page — ,zielong” kopie strony ziemianieatakuja.pl z raportem
oraz poradnikami do pobrania oraz z krotkg animacja wprowadzajaca

Media relations (informacje prasowe, zaproszenia na wydarzenia dla dziennikarzy]

Influencerzy (wraz z agencjg PR bedziemy nawigzywac relacje z influencerami spoza
.Klimatycznej banki”)

Eventy (przede wszystkim premiere projektu, PRECOP oraz eventy partnerow
(staramy sie o COP 30 w Belem, GREENPACT, EFNI, INSUMMIT] i eventy organizacji, z
ktérymi nawigzemy wspotprace partnerska (np. Krajowa Izba Gospodarcza, Zwigzek
Miast Polskich, Koalicja Klimatyczna]

Kreatywnosc, storytelling i prosty jezyk — to warunki konieczne, a dla nas oczywiste
przy kazdym projekcie. Jak w animacji ,Ziemianie Atakujg!”, ktorg zresztg zamierzamy
stworzy¢ ponownie na rzecz tego projektu.

Prostote i krotka forme komunikacji (poradniki beda krotkie, z prostymi ,do’s” i
,2dont’s”, przyktadowymi komunikatami i poradami. Wiemy, ze dtugich tresci (prawie])

nikt nie czyta.



Kalendarium projektu 2024/2025

11 12 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12

listopad grudzien styczen luty marzec kwiecien maj czerwiec lipiec sierpien wrzesien pazdziernik  listopad grudzien
*~o
G o————————————————————————. Y —————————————————————————————————— PRAPREMIERA
FINANSOWANIE USTALENIE CELOW M AREEEIE
Zbudowanie grona - Indywidualne wywiady z -~ WARSZTATY
partnerow i patronébw  FINALNY PLAN ekspertami SPOTKANIE 4 SWIATOW Prezentacja dorobku
projektu oraz finalna Ustalenie finalnego klimatycznymi (30), by Konferencja warsztatowa projektui - °
decyzja o jego zakresu potwierdzicC i ustalic w Mazurskim Centrum niARiEE@ED PREMIERA
rozmiarze (w zaleznoSci  miedzynarodowego najwazniejsze cele Bioréznorodnosci i rekomendaciji do Premiera poradnika,
od zebranego projektu (w zaleznosci komunikacyjne Edukacji KUMAK. Tam poradnikow optymalnie podczas
finansowania] od zebranych podzielimy sie wiedza i : : szczytu klimatycznego
funduszy] wypracujemy koncepty COP30 w Belém oraz
komunikacyjne RAPORT | PORADNIKI w Polsce.
Przygotowanie raportu i
poradnikow ,Nowa narracja”
G—r
TESTY KONCEPTOW ‘%))_
Przygotowanie |
przeprowadzenie testow KOMUNIKACIJA
wypracowanych Konferencje, social
konceptow komunikacji w media, prezentacje dla
Polsce oraz 7 krajach wszystkich patronow i
Europy (Niemcy, Francja, partnerow, film

¢ UK, Hiszpania, Wtochy, animowany, strona www.
gh N\ 2P .
“p)&“ Szwecja i Rumunia)



PROPOZYCJA
DLA PATRONOW
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Umiemy sie odwdzieczyé: 28 korzysci dla patrona

wiasciciel

A

| = Zaproszenie na streaming
m .
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;| 2 Postpo premierze
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B o Media Kit
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§ Ziemianie - onepager Z instrukcja.pdf ==

U - wynika ‘
- i i najno
p,;g:u ngm:ame Arakuja!". Skiﬂki
i Y staja sie cora, bardziej wido,
i Mo to - g m S
2 poczucie alarmujacego zagr(())‘Ze e S5
Zenia.

réwniez W Polsce

PROMOCIJA PATRONA PROMOCIJA W SOCIAL MEDIACH KOMUNIKACJA
1. Logo na oktadce raportu (+ekspozycja patrona 4. |Informacje o patronacie 8. Wysyitka informacji o roli patrona w mailingu (ponad 7
gtdbwnego] tys. odbiorcow])
5. Cytat przedstawiciela patrona
2. Logo na stronie gtownej projektu o 9. Opis roli patrona w informacji prasowej towarzyszacej
. . 6. Dedykowane posty dla przedstawicieli patrona premierze raportu i przewodnika (co najmniej jedna
3. Cytat na stronie projektu . _ informacja prasowa]
7. Film z udziatem patrona
10. Ekspozycja roli patrona w ewentualnych dziataniach
komunikacyjnych (wynikajgcych z innych patronatéw])
1. Przygotowanie press-kitu do social mediow i mediow
TH Partner merytoryczny Wspierajqcy partner merytoryczny
ul Lo, ('\‘ 12. Przygotowanie planu PR, ktory w optymalny sposob
ﬂl“““l s -“‘sfg Global Compact o @ FORUM
W&’y Network Poland O NI JEDZIALNEGO

wykorzysta zaangazowanie patrona w projekt

25
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Umiemy sie odwdzieczyé: 28 korzysci dla patrona

WSPOLPRACA MERYTORYCZNA

m zamachowym

- Banki sq kote 4
zréwnowazonege rozwoj

ie 2 wyzwaniami
éwiat zmaga si¢ cymi skutkiem

uuuuuuuuuuu

psychiczny pancerz

Stoimy na krawedzi katastrofy ekologicznej?

&) 59% (W) Toprawds

OBECNOSC W RAPORCIE

WSPOLPRACA PRZY BADANIU

13. Zaproszenie gosci ze strony patrona do cyklu audycji
radiowych

14. Udziat w konferencji Cztery Swiaty w Kumaku

IH Partner merytoryczny
\,O“ALCO%

“" 5 @@*% Global Compact
\ ® 4 Network Poland

15. Artykut ekspercki patrona umieszczony w raporcie
16. Cytat przedstawiciela patrona w raporcie

17. Fiszka SDG patrona w raporcie [(opis dziatan organizacji
w obszarze zrownowazonego rozwoju)

Wspierajqcy partner merytoryczny

oD

@9 FORUM
ODPOWIEDZIALNEGO
BIZNESU

18. Umieszczenie pytania patrona w kwestionariuszu przy
okazji testow konceptow komunikacyjnych

19. Przekazanie wynikow badania patronowi do
wykorzystania wewnetrznego (tabele]

24
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Umiemy sie odwdzieczyé: 28 korzysci dla patrona

DLA ORGANIZACIJI PATRONA

WYDARZENIA PREMIERA

20. Przeprowadzenie spotkania (prezentacja wynikow i
dyskusja] dla zespotu patrona

21. Przeprowadzenie prezentacji projektu dla managerow
regionalnych/globalnych patrona (po angielsku, online])

Partner merytoryczny

g%AL Co,
““ZI[E‘[ 3 .“‘:Ti Global Compact
\&y Network Poland

7

22. Ekspozycja roli patrona podczas eventow, na ktorych 24.

25.

omawiany jest projekt

23. Aranzowanie udziatu przedstawiciela patrona podczas

wydarzen (w miare mozliwosci) 26.
27.
28.

Wspierajqcy partner merytoryczny

oD

)
ee FORUM
ODPOWIEDZIALNEGO
BIZNESU

Zaproszenie przedstawicieli patrona na premiere
Udziat merytoryczny w premierze

Materiaty marketingowe patrona

Wreczenie statuetki

Przekazanie zdje¢/nagran z premiery do wykorzystania
przez patrona

25



Premiera,, Ziemian” w listopadzie 2024 r.

130 gosci na premierze.
409 widzoéw online.
1000 pobranych raportéw w pierwsze trzy tygodnie

2,9 min skumulowanego zasiegu informacji w mediach e\

[plel’WSZG tI’Zy tngdr“e] 7 Segmentacja Ziemia: m

2022 vs 2024 ——

Zobaczcie krotki film z premiery ,Ziemian” 7 listopada 2024 r.,

przygotowany przez Jednego Z naszych patronow, ertualna Polske:
Y8?si=u2RTYkbSUvh0zx8G]

MacBook
Qs S R AR R S Sk

Partner merytoryczny Wspierajqcy partner merytoryczny

“ § -‘s'“’ Global Compact 9 FORUM
\\&®’y Network Poland ODPOWIEDZIALNEGO

BIZNESU
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https://youtu.be/yEV9ih7U_Y8?si=u2RTYkbSUvh0zx8G

Propozycja objecia patronatu

nad JEDNYM Z CZTERECH WYBRANYCH PORADNIKOW lub nad CALYM PROJEKTEM

Z cegietkami jak to z cegietkami —
mozna ich kupi¢ wiecej albo mniej.

To duzy i sprawczy projekt. Wiekszy niz
raport ,Ziemianie Atakuja!”, stad
zroznicowane propozycje udziatu.

Bedziemy zaszczyceni, jesli wybierzecie
Panstwo swojg forme wsparcia tego
specjalnego projektu, suplementu do
projektu ,Ziemianie Atakuja!”.

Tu widzicie mozliwosci objecia
patronatu nad jednym z czterech
przewodnikow lub patronatu nad catym
projektem (cztery poradniki + raport).

7o

Rodzaj patronatu

Korzysci

N3 Narracis ¥a Narracia Va3 narracia N3 Narracia
PORADNIK PORADNIK PORADNIK PORADNIK
KOMUNIKACYJNY | KOMUNIKACYJNY | KOMUNIKACYINY | KOMUNIKACYINY

3] A 5 2]

TRANSFORMACJA TRANSFORMACJA ZMIANA SPOSOBU
ENERGETYCZNA TRANSPORTU ZYWIENIA PRACODAWCOW

10-15 stronicowy krotki
adnik kol ikacyjny

Cena patronatu (netto)

1z 4 poradnikdw Caty projekt
Maksymalna liczba korzysci. Indvwidualne Indvwidualne
Patron Wy{aczny Patronat nad catym poradnikiem obejmuje jedna instytucja/firma. (ta nye ociaci nye ociacio
propozycja wygashie po zgtoszeniu sie pierwszego Patrona) g0cad gocd
Maksymalna liczba korzysci. Indvwidualne
Patron Gtowny Wy{aczny Patronat gtowny obejmuje tylko jedna instytucja/firma. (ten patronat jest 88 000 PLN nye ociacie
dostepny do pierwszego zgtoszenia) gocjad
Maksymalna liczba korzysci (poza wytgcznoscia i wsparciem dziatan
Patron Gtowny komunikacyjnych przez agencje PR). 49 000 PLN 112 000 PLN
Patronat gtowny moga objac trzy podmioty.
Rozszerzona liczba korzysci.
Patron Patronat moze obja¢ do 16 instytucji/firm. UGN SHUGUGEL
. . Podstawowa liczba korzysci.
Patron W5p|erajacy 6 000 PLN 18 000 PLN

Brak ograniczen liczby patronow.

Partner merytoryczny

il e

® ) Network Poland

Wspierajqcy partner merytoryczny

oS

A L)
%% Global Compact @, FORUM
ODPOWIEDZIALNEGO

BIZNESU

1. Przed podpisaniem umowy patronackiej planowany jest krotki wywiad dotyczacy dziatan firmy w obszarze ochrony srodowiska naturalnego.
2. Po objeciu tytutu Patrona Gtéwnego skonsultujemy z nim mozliwosc objecia tytutu kolejnego Patrona Gtéwnego, ktory prowadzi dziatalnosc¢ bezposrednio konkurencyjna.
3. Oferta patronacka nie jest kierowana do podmiotéw stanowigca bezposrednia konkurencje dla organizatoréw projektu (Kantar i Lata Dwudzieste).

4. Organizatorzy zastrzegajq sobie prawo do ostatecznej decyzji w sprawie patronatu.



DWa na DWa na

PATRONAT NAD PORADNI.K- PORADNIAK> .P(‘)RADNI.K- .P(‘)RADNI-K- PATRONAT

KOMUNIKACYJNY | KOMUNIKACYINY | KOMUNIKACYJNY | KOMUNIKACYINY

1Z4PRZEWODNIKOW ' INCENINPUNEN-"SREN-"N |  CALEGO PROJEKTU

TRANSFORMACIA TRANSFORMACJA ZMIANA SPOSOBU

ENERGETYCZNA TRANSPORTU ZYWIENIA PRACODAWCOW

~y »y o :
H 10-15 stronicowy krotki 10-15 stronicowy krotki 10-15 stronicowy krotki 10-15 stronicowy krotki
= poradnik komunikacyjny poradnik komunikacyjny poradnik komunikacyjny poradnik komunikacyjny
.
.
.
.
.
.
.

Najwazniejsze wnioski i inspiracje z procesu powstawania strategii komunikacji

s
1\‘ w  RAPORT PODSUMOWUJACY
[\

Partnerska wspotpraca merytoryczna przy przewodniku przy catym projekcie

Logo na oktadce raportu wyrdznione miejsce  w pasku patrondw  w pasku patronow
Logo na oktadce przewodnika wyrdznione miejsce  w pasku patrondw  w pasku patrondw

Logo na stronie gtdwnej projektu W sekcji patrondw  w sekcji patrondw  w sekcji patronow na stronie gtéwnej W sekcji patrondw  w sekcji patrondw
Cytat na stronie projektu tak tak

Social media - Informacje o patronacie tak tak tak tak tak tak
Social media - Cytat przedstawiciela patrona tak tak tak tak tak tak
Social media - Dedykowane posty dla przedstawicieli patrona tak tak tak tak

Social media - Film z udziatem patrona tak tak

Wysytka informaciji o roli patrona w mailingu (ponad 7 tys. odbiorcéw] tak tak

Opis roli patrona w informacji prasowej towarzyszacej premierze raportu i przewodnika (co najmniej 1informacja prasowa) tak tak tak

Ekspozycja roli patrona w ewentualnych dziataniach komunikacyjnych (wynikajgcych z innych patronatow]) tak tak tak

Przygotowanie press-kitu do social mediow i mediow tak tak tak

Przygotowanie planu PR, ktory w optymalny sposéb wykorzysta potencjat patrona tak tak

Udziat w konferencji i warsztatach Cztery Swiaty w Kumaku tak tal tak

Artykut ekspercki patrona umieszczony w raporcie tak tak

Cytat przedstawiciela patrona w raporcie tak tak

Fiszka SDG patrona w raporcie (opis dziatarh w obszarze zrbwnowazonego rozwoju) tak tak tak tak tak tak
Umieszczenie pytania patrona w kwestionariuszu przy okazji testow konceptow komunikacyjnych tak tak

Przekazanie wynikéw badania patronowi do wykorzystania wewnetrznego (tabele) tak

Przeprowadzenie spotkania (prezentacja wynikéw i dyskusja) dla zespotu patrona 2 spotkania 1 spotkanie 2 spotkania 2 spotkania i spotkanie
Przeprowadzenie prezentacji projektu dla manageréw regionalnych/ globalnych patrona (po angielsku, online) tak tak tak

Ekspozycja roli patrona podczas eventéw, na ktdrych omawiany jest projekt tak tak tak

Aranzowanie udziatu przedstawiciela patrona podczas wydarzen (w miare mozliwosci) tak

Zaproszenie przedstawicieli/gosci patrona na premiere 6 0sob 2 osoby 1 osoba 10 os6b 6 0s6b 2 osoby
Udziat merytoryczny w premierze tak tak

Materiaty marketingowe patrona podczas premiery tak tak

Wreczenie statuetki tak tak tak tak tak tak
Przekazanie zdje¢ / nagran z premiery do wykorzystania przez patrona dedykowane ogolne ogolne dedykowane dedykowane ogolne

Ujecie informacji o patronie w filmie animowanym o projekcie

tak tak tak

Partner merytoryczny Wspierajqcy partner merytoryczny
G}o‘*AL C\O% (’\‘ 1. Przed podpisaniem umowy patronackiej planowany jest krotki wywiad dotyczacy dziatan firmy w obszarze ochrony srodowiska naturalnego.
> @aay @ Global Compact @ FORUM 3. Oferta patronacks nis jot erowana o pocmiotau stanowiace bezpokiediia Konkurenci dlis rganizatorow projeau (Kantar Lot Dwnaiontr,

\\

BIZNESU 4. Organizatorzy zastrzegajq sobie prawo do ostatecznej decyzji w sprawie patronatu. 28




Na co zbieramy?

1. Przeprowadzenie wywiadodw indywidualnych z ekspertami
(by uzgodnic cele klimatyczne]

2. Przygotowanie cyklu audycji radiowych
(by zbierac¢ insighty komunikacyjne oraz nietrafione narracje]

HELLO
MY FRIEND!

3. Przygotowanie i organizacja warsztatow wyjazdowych Cztery Swiaty
(by zebrac insight i stworzy¢ koncepty komunikacyjje])

4. Przeprowadzenie badan ilosciowych w Polsce i — jesli sie uda — w 7 krajach
Europy (by oceni¢ koncepty oraz poznac i porownac relacje spoteczenstw ze
Srodowiskiem)

5. Przygotowanie, zredagowanie i zaprojektowanie raportu
(by podsumowac proces oraz zyskac “paliwo” do dziatarn komunikacyjnych)

6. Przeprowadzenie warsztatdow z wybranymi ekspertami Czterech Swiatow
(by wypracowac ostateczne wersje poradnikow]

/. Przygotowanie, zredagowanie i zaprojektowanie 4 przewodnikdéw
w wersji polskiej, angielskiej oraz — jesli sie uda — 6 innych wersjach
jezykowych]

8. Dziatania komunikacyjne
(media relations, social media, organizacja premiery, strona www, konferencje])

9. Zarzadzanie projektem
(organizacja, kontakt z patronami, relacje ze wspotpracujgcymi ekspertami,

Partner merytoryczn Wspierajqcy partner merytoryczn
ytoryczny pierajqcy p ytoryczny

. S helpdesk]
SEBN: Global C @y
3 -‘\'9, obal Compact °9 FORUM
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10 zasad UN Global Compact

Przy objeciu patronatu, prosimy kazdego z patronow o deklaracje spetniania 10 zasad UN
Global Compact.

10 zasad UN Global Compact:

1.

N L O S

10.

Przestrzegac i wspiera¢ ochrone miedzynarodowo uznanych praw cztowieka.
Eliminowac¢ wszelkie przypadki tamania praw cztowieka przez firme.

Popierac wolnosc¢ zrzeszania sie i w praktyce uznawac prawo do zbiorowych negocjacji.
Wspierac eliminacje wszelkich form niewolnictwa i pracy przymusowe.

Przyczyniac sie do faktycznego zniesienia pracy dzieci.

Przeciwdziata¢ dyskryminacji w sferze zatrudnienia.

Wspierac zapobiegawcze podejscie do problemdw Srodowiska naturalnego.
Podejmowac inicjatywy propagujace wiekszg odpowiedzialnos¢ srodowiskowa.

Wspierac rozwaj i upowszechnianie technologii przyjaznych srodowisku.

Przeciwdziatac korupcji we wszystkich jej formach, w tym tapowkarstwu i wymuszeniom.

10 zasad UNGC wywodzi sie z powszechnej deklaracji praw cztowieka, deklaracji dotyczacej
fundamentalnych zasad i praw w pracy, deklaracji z Rio w sprawie Srodowiska i rozwoju oraz
Konwencji Narodow Zjednoczonych Przeciwko Korupcji

Partner merytoryczn Wspierajqcy partner merytoryczn
ytoryczny pierajqcy p ytoryczny

oBAL Co,
“"Z‘[ﬂ‘[ 5 -“\df’é Global Compact ?gORUM
%7:2! Network Poland ODPOWIEDZIALNEGO

BIZNESU
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Jako Patron zyskujesz:

Mecenat nad uznanym raportem o bardzo duzej rozpoznawalnosci
Zaangazowanie spoteczne w wartosciowe i wykorzystywane na rynku zrodtfo
danych o spotecznym aspekcie katastrofy klimatycznej

Cenne dziatanie z obszaru ESG

Dotarcie do ponad 7 tysiecy odbiorcow raportu

Uczestnictwo w kampanii PR towarzyszqcej premierze raportu
Miedzynarodowy zasieg projektu

Nawiqgzanie relacji z grupq fascynujqcych ludzi!

Wspierajqcy partner merytoryczny

oS

‘\ Global Compact g FORUM
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N\ Network Poland e




"Ziemianie” i Lata Dwudzieste. Po prostu potaczymy kropki.

tACZYMY SWIATY

Przy okazji ,Ziemian” i innych projektow —
taczymy ludzi, ktorzy raczej nie spotkaliby
sie ,na piwie”. Pracujemy z duzymi
markami, samorzgdami, organizacjami
pozarzagdowymi, wspotpracujemy z
aktywistami i naukowcami. Stowem:
naszym gtownym narzedziem jest igta,
ktorg przektuwamy banki.

JesteSmy wspolnym mianownikiem dla
takich marek jak UNGC, Warszawa,
McDonald’s, Bank BNP Paribas, IKEA,
Fundacja Promocji Pojazdow
Elektrycznych, EIT Climate KIC, Rybnik,
InPost, Kantar, Instytut Reportazu.

tACZYMY LUDZI

Nasz zespot nigdy nie bedzie duzy i
zawsze bedzie wielki. We tréjke-czwoérke
pracuje sie najlepiej i mozna skupic sie na
pracy, a nie zarzadzaniu i komunikaciji.

Z drugiej strony w naszych komorkach
mamy telefony do ludzi, ktérzy moga stac
sie cztonkami tego zespotu na potrzebe
konkretnego projektu.

,Ziemianie Atakujg!” to projekt, przy ktorym
wspotpracowato ponad 50 osob.

tACZYMY KOMPETENCIE

Mamy kompetencje strategiczne,
biznesowe, warsztatowe i badawcze.

Organizowalismy duze eventy,

wodowalisSmy duze raporty i publikacje.

Bardzo dobrze tez wiemy, jakich
kompetencji nie mamy — po to wtasnie
taczymy ludzi i Swiaty.

Potagczymy kreatywnosé, storytelling,
technologie i wiedze ekspercka oraz
przystepny jezyk, zeby poradniki byty
interesujace, a jednoczesnie
petnowartosciowe merytorycznie.

tACZYMY PIENIADZE

LZiemianie Atakuja!” to mogt byc¢ projekt na
wytacznosc dla duzej korporacji czy partii
politycznej. ,For your eyes only”.

Mogt to tez byC prosty, tani i
powierzchowny raport do publikacji w
mediach.

Patrzymy na to inaczej. Mamy mozliwosci i
determinacje, zeby zdoby¢ finansowanie
od Najwiekszych, Ktorzy Moga Najwiece),
po to, zeby wiedza i wsparcie trafity do
wszystkich.

wZiemianie” musza wnosic
zauwazalny impakt.




Albo dobrze, albo wcale.

Lata Dwudzieste
5,0 7 ORINI weercneczon

Elastycznos¢, zaangazowanie, pasja )

Mniej sztampowe prezentacje i bezposrednios¢ w komunikacji - to bardzo cenne!

Bardzo adekwatna i dobrze dobrana treS¢ do naszych potrzeb, atrakcyjna forma, merytorycznosc!
Zaangazowanie z troskg o cel i realny efekt projektu przy elastycznym podejsciu do zmian.
Atmosfera kreatywnej wspotpracy na zasadach partnerstwa.

Jedno z lepigj przygotowanych warsztatow w jakich uczestniczytam, prowadzone przez madrych, znajgcych temat ekspertow. Madrze, wciggajgco i zabawnie.

Nietuzinkowe pomysty oraz zdolnos¢ do identyfikowania problemow i proponowania skutecznych rozwigzan.

Partner merytoryczn Wspierajqcy partner merytoryczn
ytoryczny pierajqcy p ytoryczny
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Lata Dwudzieste na mapie staran o relacje cziowiek-Ziemia

, . BIZNES

’r_aczymy ompetenqe Jest po to, zeby zarabiac
komunikacyjne, pieniadze, bo tak dziata
warsztatowe, badawcze, wolny rynek. Bez
strategiczne oraz wiedze o osiaggniecia dob
Ssrodowisku by pomagac w
decyzjach dobrych dla
srodowiska.

_pouITYcy

~ wybory. Ato oznacza ze
. Obiecujg wiecej i wiecej, a
interes Ziemi schodzi na

plan.

Staramy sie reprezentowac
interes Ziemi i jej
ekosystemow (w tym
rowniez cztowieka),
Wwspotpracujac z biznesem,
politykami, NGO’sami i
spotecznosciami
aktywistow.

https://youtu.be/IFMC7uDZ1Z8?si=jYetiFNXLMvK84T5

.IIH POSUWa]q Sige 3> A A
drastycznyeh akcji. Nie -
l““ lubig biznesu i politykow.

rzecz
st zbyt
mato, a ich g’fosy |
rozproszone.

llustracja wygenerowana przez Al


https://youtu.be/lFMC7uDZ1Z8?si=jYetiFNxLMvK84T5
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Jesli macie Panstwo chec
wsparcia tej wyjgtkowej edycji
.Ziemian”, zapraszamy do
kontaktu:

Mateusz.Galica@lata-dwudzieste.pl, tel. 501 278 278
Marta.Marczuk@lata-dwudzieste.pl, tel. 798 021 499
Oliwia.Grochowska@lata-dwudzieste.pl, tel. 690 668 685

Partner merytoryczny Wspierajqcy partner merytoryczny
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Na zdjeciu powyzej patroni i partnerzy
czwartej edycji ,Ziemian”.

patronat honorowy
Prezydenta miasta
stotecznego
Warszawy
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